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E s un verdadero orgullo dar la bienvenida a nuestros lectores a este 
número 25 de nuestra revista, una edición muy especial en la que 
no solo consolidamos nuestra trayectoria como ventana informativa, 

sino que también echamos la vista atrás para repasar un trimestre prolífico en 
actividades culturales, formativas y deportivas en todas nuestras sedes.

En el ámbito cultural, nuestras salas de exposiciones se convirtieron en el epi-
centro de la mirada global al acoger la prestigiosa exposición World Press Photo 
2026, invitándonos a reflexionar a través de la fuerza de la imagen sobre los grandes 
desafíos que atraviesan las sociedades actuales. En sintonía con esta proyección 
internacional, albergaron "Lengua Trópica", la impresionante primera muestra indi-
vidual en Andalucía de Dagoberto Rodríguez, destacado exponente del arte latinoa-
mericano contemporáneo cuyo universo transita de la ironía a la memoria colectiva.

La historia y la memoria compartida también han guiado nuestros pasos estos 
meses. Con las jornadas "Las novelas del emperador", propusimos un exitoso broche 
cultural al quinto centenario del enlace entre Carlos V e Isabel de Portugal, reivin-
dicando el papel político y diplomático de la Sevilla del siglo XVI. Paralelamente, 
nos sumamos de forma activa al centenario del nacimiento de Cayetana de Alba 
mediante el ciclo "Cien años de Cayetana", un emotivo retrato en movimiento que 
desgranó, a través de conversaciones con grandes expertos, las múltiples facetas y 
la profunda vinculación con Sevilla de una personalidad inolvidable.

Este trimestre nos ha brindado, además, la oportunidad de entablar diálogos 
esenciales. La emisión especial de "Julia en la Onda" desde nuestra sede nos permitió 
compartir el pulso periodístico junto a Julia Otero, una de las voces más respeta-
das de nuestro país, abriendo un debate sereno sobre la comunicación y la cultura. 
Asimismo, reforzamos nuestra vocación iberoamericana con la entrega del Premio 
Iberoamericano Torre del Oro a Sergio Díaz-Granados, presidente ejecutivo de CAF, 
por su labor estrechando lazos institucionales.

En el apartado de formación, el Instituto de Estudios Cajasol reafirma su com-
promiso con el mercado actual presentando su renovado Máster en Marketing e 
Inteligencia Artificial, una titulación orientada a liderar el sector desde la práctica 
real. Finalmente, celebramos con inmensa alegría el histórico doble ascenso a la élite 
del deporte andaluz cosechado por el Cajasol Sevilla BM Proin y el Coto Córdoba 
Club de Baloncesto, dos proyectos respaldados por esta institución que encarnan 
valores que van mucho más allá del marcador y que nos hablan de futuro, afición 
y comunidad.
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FUNDACIÓN CAJASOL

Si los edificios hablaran…
Cuando entramos en grandes edificios cargados de historia, cuyas piedras 

parecen conservar la memoria de los siglos, a menudo pasan desapercibidos 
pequeños detalles que encierran un gran interés. Así ocurre en la sede de 
la Fundación Cajasol de Sevilla. A través de estas páginas, esta sección ha 
ido desgranando distintos aspectos arquitectónicos y elementos llenos de 

significado de la antigua Casa de la Audiencia.

En esta ocasión nos detenemos en una placa de mármol si-
tuada a la izquierda del zaguán, nada más atravesar el portal. 
En ella se explica el origen de otra placa colocada justo enci-
ma, en la que, sobre dos tablas, aparece reproducido el primer 
artículo de la Constitución y, bajo él, en letras destacadas, la 
inscripción «Plaza de la Constitución».
La actual Plaza de San Francisco recibió el nombre de Plaza 
de la Constitución durante varios periodos de los siglos XIX y 
XX. Esta denominación rendía homenaje a la Constitución de 

1812, conocida popularmente como «La Pepa», considerada 
la primera constitución liberal española. Aquel texto supuso 
un importante avance político al limitar el poder absoluto del 
rey y reforzar principios como la soberanía nacional y el pro-
tagonismo de las Cortes.
Las placas conmemorativas no son simples elementos deco-
rativos. Constituyen auténticos testimonios de la memoria 
colectiva, recordatorios permanentes de los hechos y valores 
que han contribuido a conformar nuestra sociedad. 

Prosodia 26 convierte 
a Sevilla en punto de 
encuentro del audio 
en español desde la 
Fundación Cajasol
La sede de la entidad acogió en mayo la 
cuarta edición del encuentro profesional 
dedicado al podcast, la narrativa sonora 
y los nuevos formatos de audio digital.

L a Fundación Cajasol celebró en su sede de Sevilla la 
cuarta edición de Prosodia 26, el encuentro global 
del audio en español que reunió a profesionales, 

creadores, periodistas, investigadores, productores y 
representantes de la industria sonora. Una iniciativa con el 
objetivo de analizar el presente y el futuro del podcast y de 
los nuevos formatos de comunicación digital.

Durante dos jornadas, la sede de la Fundación Cajasol 
se convirtió en un espacio de reflexión, aprendizaje y 
encuentro en torno a un sector en plena expansión. El 
programa abordó cuestiones como el papel del podcast 
en el periodismo actual, su convivencia con la radio 

tradicional, las nuevas narrativas sonoras, el desarrollo de 
proyectos transmedia, el audio como herramienta formativa 
y terapéutica, y la evolución de la producción sonora en 
español.

La edición de este año contó con ponencias, debates, 
laboratorios de transferencia, presentaciones de proyectos 
y sesiones de análisis profesional. Entre los contenidos 
destacados figuraron la ponencia inaugural de Juanlu 
Sánchez, de Un tema al día y elDiario.es, sobre este tipo 
de formato de contenido de audio como herramienta 
periodística; la presentación de una investigación sobre 
el podcast conversacional en España; y el análisis de 
producciones como Escoltas, La tesis de Bea o Vivir y morir 
en Gaza.

Prosodia 26 permitió además conectar el ámbito 
profesional con el académico, reuniendo a voces procedentes 
de medios de comunicación, universidades, productoras, 
plataformas y entidades vinculadas al desarrollo del audio 
digital. La programación incorporó también espacios 
dedicados al podcast infantil y juvenil, la formación, la 
salud, la historia y el rigor en la divulgación sonora.

Con la celebración de este encuentro, la Fundación 
Cajasol refuerza su compromiso con la cultura, la innovación 
y las nuevas formas de creación y comunicación, impulsando 
desde Sevilla un foro de referencia para una industria que 
continúa ganando protagonismo en el panorama cultural y 
mediático en español.

En resumen, Prosodia 26 volvió a situar a la capital 
andaluza como uno de los grandes puntos de encuentro 
del ecosistema sonoro iberoamericano, consolidando 
a la Fundación Cajasol como sede abierta al debate, la 
creatividad y el talento vinculado a las nuevas narrativas.

El encuentro 
profesional del podcast 
acogió a grandes 
profesionales de toda 
España.
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Dagoberto 
Rodríguez 
impresiona en 
la Fundación 
Cajasol con 
Lengua Trópica
La Fundación Cajasol presentó en Sevilla ‘Lengua Trópica’, 
la primera exposición individual en Andalucía del artista 
cubano Dagoberto Rodríguez, una muestra que reunió más 
de cuarenta obras y desplegó un universo donde el humor, 
la ironía y la crítica política conviven con la memoria, el 
lenguaje y la cultura popular.

DAGOBERTO RODRÍGUEZ: 
«LA EXPOSICIÓN RECOGE MI TRABAJO 
DESDE APROXIMADAMENTE 2019 
HASTA LA ACTUALIDAD»

H ay exposiciones que no se limitan 
a mostrar obras, sino que obligan 
al visitante a cambiar la forma de 
mirar. ‘Lengua Trópica’, la muestra 
de Dagoberto Rodríguez que acogió 

la Fundación Cajasol, pertenece a esa categoría. En sus 
salas, los objetos no aparecieron como simples formas 
reconocibles, sino como palabras de un idioma propio. 
Una boa, unas chapas electorales, unos cines abandonados, 
un mapa, una arquitectura imposible o una pieza 
aparentemente cotidiana se convierten en signos cargados 
de memoria, de crítica y de sentido.

La Fundación Cajasol presentó esta exposición como 
la primera muestra individual en Andalucía del artista 
cubano, una de las figuras más reconocidas del arte 
latinoamericano contemporáneo. El proyecto, coproducido 
con VF Art Projects, y bajo el comisariado de Reyes Abad 
Flores, ocupó las salas Velázquez y Murillo de la sede 
sevillana de la Fundación, y reunió más de cuarenta obras 
entre escultura, instalación, vídeo, pintura, fotografía, 
acuarela y obra sobre papel.

El recorrido permitió acercarse a un creador de 
trayectoria internacional, conocido por haber sido 
miembro fundador del colectivo cubano ‘Los Carpinteros’, 
una de las experiencias artísticas más relevantes surgidas 
en La Habana en los años noventa. A través de aquel grupo, 
Rodríguez desarrolló un lenguaje en el que arquitectura, 
diseño y escultura se cruzaban con el humor, la ironía y la 
crítica política. Tras la disolución del colectivo, su trabajo 
individual ha seguido profundizando en esas tensiones 
entre forma, poder, memoria y sociedad.

‘Lengua Trópica’ funcionó precisamente como una 
conversación entre esos dos momentos de su trayectoria: 
el legado de Los Carpinteros y su producción más 
reciente como artista independiente. No se trata de 
una retrospectiva convencional, sino de un recorrido 
vivo, articulado a partir de obras que dialogan entre sí 
y que convierten el espacio expositivo en una suerte de 
mapa simbólico. En él, cada objeto parece conservar su 
apariencia inicial, pero, al mismo tiempo, adquiere una 
segunda lectura.

Imagen de Constrictora, la 
impactante instalación de 16 metros 
realizada con chapas de propaganda 
electoral brasileña.
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El título de la exposición ofrece una de las claves de ese 
planteamiento. La muestra juega con la idea de lenguaje, 
de tropo y de desplazamiento del significado. En la obra de 
Dagoberto Rodríguez, los objetos dicen algo distinto a lo que 
aparentan. Siguen siendo reconocibles, pero dejan de ser 
inocentes.

Ese juego entre apariencia y significado estuvo presente 
desde el inicio del recorrido con una de las piezas más 
impactantes de la muestra, Constrictora. La Fundación 
Cajasol presentó, por primera vez en Europa, esta 
instalación histórica realizada en 2015 por Los Carpinteros. 
Se trata de una gran boa de 16 metros construida con 
chapas de propaganda de los principales partidos políticos 
brasileños. La imagen es tan directa como poderosa: una 
serpiente formada por restos de campañas electorales, una 
criatura que condensa la idea de poder, seducción, amenaza 
y propaganda.

De esta manera, la boa no era únicamente una escultura 
espectacular por su tamaño o por su materialidad, sino una 
metáfora sobre la política, sus mecanismos de atracción y 
sus formas de presión. La obra situaba al espectador ante 
una imagen reconocible y, al mismo tiempo, incómoda. 
La propaganda aparecía convertida en piel, en cuerpo, en 
animal simbólico.

A partir de ahí, la exposición desplegaba un universo 
amplio, construido con distintos materiales y registros. 
Había humor, pero también denuncia. Había belleza 
formal, pero también inquietud. Había referencias a Cuba, 
a América Latina, a la historia reciente, a la vigilancia, 
a la propaganda, a las migraciones, a la arquitectura, a 
los conflictos sociales y a los imaginarios de la cultura 
contemporánea. Todo ello sin caer en una lectura cerrada. 
La obra de Rodríguez no impone una conclusión única, sino 
que abre preguntas.

Uno de los núcleos más significativos de la muestra tenía 
que ver con la memoria urbana y cultural de La Habana. 
En ese punto se situaban las fotografías dedicadas a los 
cines de la capital cubana, una colaboración que el propio 
artista quiso destacar durante su recorrido por la exposición. 
Dagoberto explicó que una de las sorpresas del proyecto era 
precisamente “esta colaboración de fotografía” realizada 
durante la pandemia con el fotógrafo y periodista español 
Mauricio Vicent, “dedicada a todos los cines de La Habana”.

Del mismo modo, Dagoberto Rodríguez subrayó además 
la importancia de contar con esas instalaciones dentro de la 
muestra. “Es una muy, muy agradable sorpresa contar con 
estas dos instalaciones en la exposición”, señaló. Y añadió 
una idea fundamental para comprender el alcance temporal 
del proyecto: ‘Lengua Trópica’, “recoge el trabajo mío desde 
aproximadamente 2019 hasta la actualidad”.

Esa frase sitúa la exposición en un momento muy 
concreto de su trayectoria. No es solo una reunión de 
obras recientes, sino una forma de ordenar un periodo 
creativo posterior a la etapa colectiva de Los Carpinteros. 
Desde 2019, Rodríguez ha desarrollado una voz propia 
que mantiene algunos de los elementos reconocibles de su 
trabajo anterior, pero los orienta hacia una reflexión más 
personal sobre el presente.

En esa producción reciente, los objetos funcionan como 
archivos. Guardan rastros de historias políticas, sociales y 
afectivas. Una chapa electoral puede hablar de una campaña 
concreta, pero también de la maquinaria del poder. Un cine 
puede hablar de una ciudad, pero también de la memoria de 
varias generaciones. Una forma geométrica puede parecer 
neutra, pero convertirse en una herramienta para pensar 
las relaciones sociales. Una instalación puede jugar con lo 
lúdico y, al mismo tiempo, señalar una herida histórica.

La comisaria Reyes Abad Flores articuló la exposición 
como un recorrido en el que cada conjunto de obras abría 
una lectura distinta. La muestra no avanzaba de manera 
lineal, sino como una sucesión de espacios donde el visitante 
encontraba distintas capas de significado. Esa estructura 
permitía comprender la amplitud del trabajo de Dagoberto 
Rodríguez y su capacidad para moverse entre disciplinas sin 
perder coherencia.

La presencia de ‘Lengua Trópica’ en la Fundación 
Cajasol supuso, además, un paso importante dentro de 
la programación cultural de la entidad. La exposición 
incorporó a Sevilla la obra de un artista internacional 
con una trayectoria consolidada en museos, galerías y 
colecciones de referencia, y permitió al público andaluz 
acercarse a una propuesta contemporánea de fuerte 
personalidad. En ese sentido, la muestra reforzó la apuesta 
de la Fundación por abrir sus salas a lenguajes artísticos 
capaces de dialogar con las grandes preguntas del presente.

En la Fundación Cajasol, esa lengua encontró un espacio 
para desplegarse ante el público de forma individual. Y 
lo hizo con una muestra que no solo reunió obras, sino 
que propuso una forma de mirar: entender que, detrás de 
cada objeto, puede haber una historia, una advertencia, 
una herida o una pregunta. Esa es la potencia de ‘Lengua 
Trópica’, hacer visible que las cosas, cuando se las observa 
con atención, nunca son solo cosas.

LA MUESTRA PRESENTÓ 
POR PRIMERA VEZ EN 

EUROPA CONSTRICTORA, 
UNA INSTALACIÓN 

HISTÓRICA DE 16 METROS 
REALIZADA CON CHAPAS DE 

PROPAGANDA ELECTORAL 
BRASILEÑA.

Superior 
Humor, crítica política 

y cultura popular 
convivieron en una 

muestra que invitó al 
público a mirar más allá 
de la apariencia de cada 

objeto.

Derecha 
Una de las salas de 

la Exposición con 
fotografías de salas de 

cine de La Habana, Cuba.

LENGUA TRÓPICA TRANSFORMA 
OBJETOS COTIDIANOS EN METÁFORAS 
SOBRE EL PODER, LA POLÍTICA, LA 
IDENTIDAD CULTURAL Y LA MEMORIA 
HISTÓRICA.
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L a Fundación Cajasol, otro año más, fue el espacio 
dónde se pudo admirar la exposición World Press 
Photo 2026 en Sevilla. Esta muestra es una de 

las exposiciones de fotoperiodismo más prestigiosas del 
mundo, que reúne las imágenes ganadoras del certamen 
internacional y propone un recorrido visual por algunas de 
las historias que han marcado la actualidad global durante 
el último año.

A través de fotografías de gran impacto visual y narrativo, 
World Press Photo 2026 invita al visitante a mirar de 
frente los grandes temas que atraviesan la sociedad 
contemporánea: los conflictos internacionales, la crisis 
climática, la migración, la desigualdad, la defensa de los 
derechos humanos y las historias personales que, desde 
distintos lugares del mundo, ayudan a comprender mejor la 
realidad que nos rodea.

La edición de este año ha reconocido 42 trabajos de 
fotoperiodismo realizados por profesionales de diferentes 
países, seleccionados entre miles de imágenes presentadas 
al concurso. Entre las imágenes más destacadas de World 
Press Photo 2026 sobresale Separated by ICE, de Carol 
Guzy, reconocida como World Press Photo of the Year. 
La fotografía muestra el impacto humano de las políticas 

La Fundación Cajasol 
acerca el mejor 
fotoperiodismo 
internacional con 
World Press Photo 
2026
La Sala Vanguardia acogió la exposición 
del prestigioso certamen internacional, 
una muestra que invita a reflexionar sobre 
los grandes acontecimientos y desafíos de 
nuestro tiempo a través de la imagen.

migratorias en Estados Unidos, con una escena marcada por 
la separación familiar y la intervención de las autoridades 
migratorias. Junto a ella, el jurado situó como finalistas Aid 
Emergency in Gaza, de Saber Nuraldin, una imagen sobre 
la emergencia humanitaria en Gaza, y The Trials of the Achi 
Women, de Victor J. Blue, centrada en la lucha de mujeres 
indígenas guatemaltecas por la justicia tras la violencia 
sufrida durante el conflicto armado. La organización 
seleccionó los trabajos ganadores entre 57.376 fotografías, 
presentadas por 3.747 fotógrafos de 141 países.

La muestra también cuenta con una notable presencia 
española. Brais Lorenzo fue reconocido por su reportaje 
Tierra quemada, sobre los incendios forestales en Galicia; 
Luis Tato por Protestas de la generación Z en Madagascar, 
que documenta las movilizaciones juveniles contra la 
corrupción; y Diego Ibarra Sánchez por Educación 

LA EDICIÓN DE ESTE AÑO HA 
RECONOCIDO 42 TRABAJOS DE 
FOTOPERIODISMO REALIZADOS POR 
PROFESIONALES DE DIFERENTES 
PAÍSES.

De izquierda a 
derecha 
 
World Press Photo 
2026 acercó a Sevilla el 
mejor fotoperiodismo 
internacional.

La Sala Vanguardia 
reunió imágenes que 
invitan a mirar de 
frente la actualidad 
global.

La Fundación Cajasol 
volvió a ser punto de 
encuentro para la 
cultura visual y el 
pensamiento crítico

secuestrada, un proyecto de largo 
recorrido sobre cómo la guerra, el 
extremismo y los desplazamientos 
afectan al derecho de la infancia a la 
educación. En conjunto, las imágenes 
premiadas componen un retrato 
global de conflictos, crisis climática, 
migraciones, memoria, resistencia y 
dignidad humana.

Con esta exposición la Fundación 
Cajasol reafirma su compromiso con 
la cultura, el pensamiento crítico y 
la difusión de propuestas artísticas 
y documentales capaces de generar 
diálogo social. World Press Photo 

2026 no solo muestra la excelencia técnica y narrativa del 
fotoperiodismo contemporáneo, sino que recuerda el valor 
de la imagen como testimonio, memoria y herramienta 
imprescindible para comprender el mundo.

La presencia de World Press Photo en Sevilla consolida, 
un año más, a la Fundación Cajasol como espacio de 
referencia para acercar al público andaluz grandes citas 
culturales de dimensión internacional.
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Cayetana, Sevilla 
y un homenaje 
a varias voces en la 
Fundación Cajasol
La Fundación Cajasol convirtió su sede en uno de los centros neurálgicos 
del centenario del nacimiento de Cayetana Fitz-JamesStuart, articulado en, 
articulado en un programa coral que mezcló conversación pública, memoria 
íntima y cultura popular para retratar a una figura que desbordó cualquier 
etiqueta.

L a conmemoración del centenario del nacimiento de 
Cayetana de Alba no se planteó como una nostalgia 
ceremonial, sino como una manera de ordenar una 

memoria compartida. Así, durante el segundo trimestre del 
año, la Fundación Cajasol asumió un papel protagonista 
dentro de un calendario cultural amplio en Sevilla, 
presentándose no sólo como anfitriona de encuentros, sino 
como un espacio donde la figura de Cayetana podía contarse 
‘por capas’: la mujer pública, la aficionada a las tradiciones, 
la mecenas, la amiga, la creyente, la madre y la personalidad 
libre que supo convertir cada aparición en un gesto de 
identidad.

Este hito entre la Fundación Cajasol y la Fundación Casa 
de Alba, se hizo posible gracias a un programa de cinco 
actos que terminaría funcionando como eje intelectual de 
la conmemoración. El ciclo se diseñó siguiendo un patrón 
común: destacar la faceta más pública de la Duquesa de 
Alba. De ahí que se subrayara que lo más valioso a veces es 
lo que no se ve: la forma de estar con la gente, los principios, 
la lealtad y esa capacidad para prestar su imagen a causas y 
proyectos vinculados a Sevilla, buscando impacto positivo.

El ciclo ‘Cien años de Cayetana’ fue concebido como un 
retrato en movimiento. Más que conferencias al uso, se 
planteó como conversaciones: cada sesión reunía voces con 
autoridad y experiencia, y dejaba que el personaje apareciera 
en el cruce de recuerdos, anécdotas y contexto histórico. 

La sesión inaugural se convirtió en una escena de 
alto simbolismo: dos líderes políticos de etapas y estilos 

distintos, compartiendo escenario para hablar de una 
aristócrata que supo moverse en todos los ámbitos de la 
sociedad. Felipe González y Juanma Moreno participaron 
con la moderación de Susanna Griso, en un encuentro en el 
que la ironía y la inteligencia de Cayetana aparecieron como 
rasgos definitorios.

En esa apertura, la Fundación Cajasol subrayó una idea 
central: Cayetana no fue solo heredera de una de las casas 
nobiliarias más antiguas, sino un símbolo de modernidad 
y apertura, vinculada al impulso cultural y al cuidado del 
patrimonio. Y, de manera significativa, se reconoció el 
papel de Cayetano Martínez de Irujo como custodio de su 
memoria, una figura clave para que el homenaje no quedara 
en gesto puntual, sino en programación sostenida y plural.

El segundo evento giró en torno a una de las pasiones 
públicas más reconocibles de Cayetana: la tauromaquia. En 
el Teatro Cajasol, José María Manzanares y Rubén Amón, 
moderados por la periodista Elena Salamanca, abordaron 
la presencia de la duquesa en las plazas y su relación con 
figuras clave del toreo y de la cultura del siglo XX.

El interés del encuentro no estuvo en la postal, sino 
en el matiz. Amón insistió en la idea de la plaza como 

EL CICLO ‘CIEN AÑOS DE CAYETANA’ 
FUE CONCEBIDO COMO UN RETRATO 
EN MOVIMIENTO

Página anterior 
El ciclo ‘Cien años de 
Cayetana’ tuvo una 
gran acogida por parte 
del público.

Esta página 
Imagen de una de 
las conversaciones 
celebradas en el Teatro 
Cajasol durante el 
homenaje a Cayetana 
Fitz-James Stuart, 
con testimonios que 
ayudaron a construir 
un retrato plural, 
cercano y lleno de 
matices.
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espacio plural, donde caben sensibilidades muy distintas, y 
utilizó esa amplitud para explicar por qué una mujer como 
Cayetana podía sentirse cómoda en un lugar atravesado por 
debates y tensiones, pero también por tradición y memoria.

Manzanares aportó el registro más íntimo: recordó 
regalos y gestos que mostraban una afición vivida de forma 
activa, no decorativa. Desde un capote de paseo que ella 
conservaba con especial cariño hasta el traje de luces que 
diseñó para Cayetano Rivera Ordóñez, la conversación 
dibujó a una Cayetana implicada, conocedora y, sobre todo, 
auténtica.

Si la política y los toros enseñaban a la Cayetana 
pública, la tercera sesión se adentró en la Cayetana más 
personal. Carlos Herrera, Rosa Villacastín y el reverendo 
Ignacio Jiménez Sánchez-Dalp, junto a la participación de 
moderadora de Mamen Mendizábal, ofrecieron una mirada 
más personal sobre su carácter, su biografía emocional y su 
libertad ejercida sin pedir permiso.

La conversación se apoyó en una escena que, por sí sola, 
explica el mito: Cayetana bailando sevillanas a la salida de 
su última boda, con el sacerdote acompañando a palmas. 
Herrera la señaló como una estampa “profundamente 
sevillana”, no por folclore, sino por lo que implicaba: una 
manera de quitar rigidez al peso histórico de sus títulos y 
vivirlos desde la cercanía y la autenticidad.

Villacastín, por su parte, puso el foco en la construcción 
personal: una mujer que se hizo a sí misma en un mundo de 
expectativas fuertes, reinventando su propia forma de ser 
libre. Incluso el retrato de Alfonso Díez, su marido, apareció 
desde una perspectiva menos tópica, como una figura de 
respeto y cuidado a la altura de la complejidad de Cayetana.

El cierre del ciclo, con el título ‘Una duquesa del pueblo’, 
funcionó como un resumen emocional: la pregunta no era 
qué hizo Cayetana, sino porque conectó con tanta gente. La 
mesa, moderada por la periodista Marina Bernal, reunió 
a voces muy próximas a ella: José María Flores, vinculado 
a la Hermandad de los Gitanos, Carmen Tello, su amiga 
personal, Alfonso Díez, el que fuera su marido, el doctor 
Francisco Trujillo y los hermanos Cayetano y Fernando 
Martínez de Irujo.

El enfoque insistió en que esa cercanía no fue un 
personaje diseñado, sino una expresión natural: la 

capacidad de situarse en el lugar del otro, de entender 
códigos distintos y de estar presente en ámbitos populares 
sin impostura. Y, de nuevo, apareció la idea de “familia” en 
un sentido ampliado: instituciones y círculos afectivos que la 
sintieron propia, porque ella se comportó como tal.

El ciclo también reservó un espacio esencial para el relato 
familiar: una sesión centrada en los hijos de la duquesa, 
moderada por Alberto García Reyes, que completó el retrato 
desde dentro, desde la memoria doméstica, donde el mito se 
vuelve madre, conversación, contradicción y enseñanza.

UN HOMENAJE QUE SE EXTENDIÓ MÁS ALLÁ 
DEL TEATRO
Otro de los elementos a destacar del programa fue ampliar 
la vida de la Duquesa, desde el audiovisual, lo editorial 
y lo escénico. Por un lado, se celebró el preestreno del 
documental ‘Cayetana. La duquesa de todos’, coproducido 
por Ábside Media y Madroom, con colaboración de Canal 
Sur y Netflix España, dirigido por Susana Alonso. Ese 
formato permitió completar lo que la conversación no 
siempre alcanza: archivo, imágenes, testimonios y montaje 
narrativo para fijar un retrato contemporáneo.

En paralelo, se presentó el libro ‘La última duquesa’, 
firmado por Cayetano Martínez de Irujo, un ejercicio de 
memoria que aportó un relato directo desde el entorno 
familiar. En un centenario donde el riesgo era quedarse en la 
postal, la dimensión editorial añadió densidad y matices.

Y, en el terreno donde Cayetana se sentía especialmente 
cómoda, el de la cultura popular llevada a escena,  regresó 
el espectáculo “Flamenco. Cayetana y su pasión”, concebido 
por la bailaora Cecilia Gómez, con un equipo artístico que 
incluía vestuario de Victorio & Lucchino y colaboraciones 
musicales y textuales de primer nivel, recordando que la 
duquesa no solo admiraba el flamenco: lo defendía como se 
defienden las raíces cuando se quieren sin complejos.

La Fundación Cajasol, además, situó el homenaje en su 
propio territorio de misión: proteger y difundir cultura y 
patrimonio, fortaleciendo la identidad como comunidad. 
En ese sentido, el centenario fue algo más que un recuerdo: 
fue una excusa noble para conversar sobre lo que sigue vivo 
en Sevilla y en Andalucía cuando se habla de tradición, 
modernidad, imagen pública y cultura popular.

Al final, este ciclo dejó un retrato que no buscó 
unanimidades fáciles. Cayetana apareció como una figura 
compleja, con aristas y contrastes, precisamente por eso 
tan humana. Un personaje histórico que seguía generando 
conversación porque, de algún modo, encarnó una forma 
de ser española y andaluza que mezcla solemnidad y 
desparpajo, patrimonio y calle, protocolo y risa, y una 
intuición fina para estar donde estaba la vida.

CAYETANA APARECIÓ COMO UNA 
FIGURA COMPLEJA, CON ARISTAS 
Y CONTRASTES

De izquierda 
a derecha y de 
arriba hacia abajo 
 
El último marido de 
Cayetana de Alba, 
Alfonso Diez, durante 
el Ciclo.

Las mesas redondas 
permitieron abordar 
las múltiples facetas de 
Cayetana.

El periodista Carlos 
Herrera también 
conoció de cerca a la 
Duquesa de Alba.

Foto de familia de uno 
de los eventos con José 
Luis Sanz, alcalde 
de Sevilla;  Antonio 
Pulido, presidente de 
la Fundación Cajasol; 
Juanma Moreno, 
presidente de la Junta 
de Andalucía; Felipe 
González, ex presidente 
del Gobierno; Cayetano 
Matinez de Irujo,hijo 
de la Duquesa, 
y Susana Griso, 
periodista.
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La Fundación Cajasol 
recreó la Sevilla 
imperial con ‘Las 
novelas del emperador’
Durante tres jornadas en mayo se realizaron diferentes 
mesas redondas sobre Carlos V e Isabel de Portugal, así 
como de las vivencias de ambos en el siglo XVI. Un gran 
número de personas disfrutaron de estos encuentros 
culturales.

Bajo la coordinación de la periodista y escritora Eva Díaz 
Pérez, el encuentro reunió a autores que han trabajado el 
siglo XVI desde la novela histórica y el ensayo divulgativo, 
abriendo el foco a los grandes temas del periodo: la 
expansión ultramarina, la vida de corte, las tensiones 
religiosas y la cultura material que sostenía la imagen 
del poder. La intención no fue elegir entre ficción o rigor, 
sino ponerlas a dialogar para acercar al público una época 
compleja sin perder matices.

Las jornadas arrancaron con una mirada al imperio y al 
Nuevo Mundo, de la mano de José Calvo Poyato, seguida 
de una aproximación a la vida política y humana de la 
corte, a cargo de José Luis Corral. El ciclo continuó con dos 
enfoques complementarios: por un lado, una reflexión sobre 
disidencias, debates y fracturas religiosas en tiempos del 
emperador; por otro, una lectura más íntima centrada en 
el papel de las mujeres en su entorno personal y político, en 
una sesión que subrayó cómo la historia también se entiende 
desde lo emocional y lo cotidiano.

El cierre se reservó para una propuesta singular: una 
sesión dedicada a la gastronomía histórica y al ceremonial, 
entendidos como parte del lenguaje del poder y de la vida 
urbana. El investigador Juan Clemente Rodríguez Estévez 
condujo ese viaje por los usos alimentarios y la puesta en 
escena de los banquetes, acompañado por un componente 
musical que aportó atmósfera y textura a la reconstrucción 
del Renacimiento: la interpretación de piezas de época a 
cargo de Ministriles Hispalensis.

En conjunto, ‘Las novelas del emperador’ dejó una idea 
clara: la historia se vuelve más cercana cuando se cuenta 
desde varias puertas de entrada. Sevilla no apareció sólo 
como escenario monumental, sino como una ciudad viva, 
con sonidos, sabores, tensiones y ambiciones propias, capaz 
de reconocerse en su pasado sin convertirlo en postal.

L a Fundación Cajasol celebró en su sede sevillana las 
jornadas ‘Las novelas del emperador’, un ciclo que 
mezcló divulgación histórica y mirada literaria para 

volver a la ciudad del siglo XVI. Coordinadas por Eva Díaz 
Pérez, las sesiones reunieron a novelistas e investigadores 
alrededor del universo de Carlos V e Isabel de Portugal.

La Sevilla que acogió en el Real Alcázar las bodas 
imperiales de 1526 volvió a levantarse, esta vez desde la 
palabra, en un ciclo de jornadas que convirtió la historia 
en conversación pública. Bajo el título ‘Las novelas del 
emperador. Literatura e Historia en la España de Carlos 
V e Isabel de Portugal’, la Fundación Cajasol propuso un 
recorrido por aquel tiempo decisivo mediante ponencias 
y encuentros que combinaron contexto histórico, relato 
novelado y memoria urbana.

El programa se planteó como broche cultural a la 
conmemoración del quinto centenario del enlace, 
reivindicando el papel de Sevilla en un momento en el que 
la ciudad se consolidó como nodo político, diplomático 
y comercial de primer orden. Además se cuidó el vínculo 
simbólico con el espacio: las jornadas se desarrollaron en 
la Sala Antonio Machado, muy cerca de la Plaza de San 
Francisco, escenario histórico de celebraciones públicas 
vinculadas a aquellos fastos imperiales, un detalle que 
reforzó la sensación de ‘regreso’ a la ciudad de entonces.

LA FUNDACIÓN CAJASOL PROPUSO 
UN RECORRIDO POR AQUEL 
TIEMPO DECISIVO MEDIANTE 
PONENCIAS Y ENCUENTROS

Página anterior 
Las jornadas 

congregaron a un gran 
número de público 
que quiso conocer 

más sobre literatura, 
historia y divulgación 

cultural.

Esta página 
Los ponentes del ciclo 

abordaron la figura de 
Carlos V, la expansión 

imperial y la vida 
cultural de la época.
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Julia Otero y Antonio 
Pulido durante la 
entrevista en la 
Fundación Cajasol.

LA PERIODISTA DURANTE LA EMISIÓN ESPECIAL DE JULIA EN LA ONDA DESDE LA FUNDACIÓN 
CAJASOL, CONVERSÓ CON ANTONIO PULIDO SOBRE LA RADIO, LA CIUDAD, EL OFICIO PERIO-
DÍSTICO O LA SOLIDARIDAD EN UN TIEMPO MARCADO POR LA VELOCIDAD Y LA CONFUSIÓN.

Julia Otero:  
«El buen 

periodismo es 
más necesario 
que nunca»

SOLIDARIOS
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R ecibir a Julia Otero en la 
Fundación Cajasol siempre 
supone abrir una conversación 

con una de las voces más reconocibles, 
respetadas y necesarias del periodismo 
español. Su presencia en Sevilla, con 
motivo de la emisión especial de Julia 
en la Onda desde nuestra sede el 
pasado 31 de mayo, nos brindó una 
oportunidad magnífica para compartir 
con ella no solo el pulso de la 
actualidad, sino también una reflexión 
más serena sobre la radio, la ciudad, el 
oficio periodístico y el papel que deben 
desempeñar las instituciones culturales 
en la sociedad.

Comencé la entrevista preguntándole 
precisamente por lo que significa 
hacer radio desde una ciudad como 
Sevilla y desde una institución 
cultural como la Fundación Cajasol. 
Me interesaba conocer cómo vive 
una periodista de su trayectoria ese 
contacto directo con los oyentes, esa 
posibilidad de abandonar por unas 
horas el estudio habitual y situarse 

ante el público. Julia respondió con 
una idea que resume muy bien la 
magia de la radio en directo. “Salir 
del estudio enriquece siempre un 
programa, porque permite mirar a los 
oyentes, captar sus reacciones, saber 
cuándo sonríen, cuándo se emocionan 
o cuándo se sienten interpelados por lo 
que escuchan”, destacó.

En su respuesta apareció también 
una frase que define a Sevilla de una 
manera especialmente hermosa. Julia 
recordó aquellas palabras atribuidas 
a Borges: “Sevilla no es una ciudad, es 
un estado de ánimo”. Y creo que esa 
idea explica muy bien lo que sentimos 
quienes vivimos aquí y también 

quienes nos visitan. Sevilla no se limita 
a su patrimonio, a sus monumentos o a 
su historia. Sevilla tiene una forma de 
estar en el mundo, una hospitalidad, 
una luz y una manera de relacionarse 
que la convierten en una experiencia 
emocional.

A partir de ahí, le pregunté qué 
nos falta para contar mejor lo que se 
percibe en una ciudad como Sevilla. Su 
respuesta fue muy interesante porque 
huyó del tópico. Julia considera que 
Sevilla no necesita más promoción, 
porque “se promociona sola”. Pero 
sí puso sobre la mesa un asunto de 
enorme actualidad: la necesidad de 
racionalizar el turismo. Lo hizo con 
una mirada amplia, comparando la 
situación de Sevilla con la de otras 
grandes ciudades, como Barcelona, 
donde la presión turística forma parte 
del debate público.

A continuación, el diálogo se 
centró en el oficio periodístico. Ella 
forma parte de la memoria colectiva 
de la comunicación en nuestro país 
tras décadas al frente de la radio y 
la televisión, combinando el análisis 
analítico con entrevistas icónicas. 
Con ese bagaje, le planteé la gran 
pregunta sobre la transformación del 
sector: ¿qué ha cambiado de forma 
más radical?, ¿la forma de contar, la 
manera de escuchar o la relación con el 
público?.

Su respuesta fue contundente: todo 
ha cambiado. Recordó sus inicios en 
una radio completamente analógica, 
con archivos en papel, enciclopedias, 
documentación física y redacciones 
donde el conocimiento acumulado 
de los profesionales era el activo 
mas valioso. Resulta especialmente 
reveladora la anécdota de sus primeros 
pasos en Radio Miramar, donde le 
exigieron memorizar los nombres de 
todos los diputados del Parlamento 
catalán. Aquella era, sin duda, otra 
forma de ejercer el oficio: una vertiente 

«PARECE QUE LA BONDAD 
NO ESTÁ DE MODA. 

TENEMOS QUE VOLVER 
A PONER DE MODA LA 

EMPATÍA»

«EL BUEN PERIODISMO 
SIGUE SIENDO UN 

INTERMEDIARIO ENTRE 
LAS COSAS QUE PASAN 
Y EL CIUDADANO QUE 

DEBE SABER»

mucho más artesanal, cimentada en la 
memoria, el rigor de la preparación y 
una profunda cultura periodística.

"El buen periodismo sigue siendo 
un intermediario entre las cosas que 
pasan y el ciudadano que debe saber", 
trasladaba. Esa es, probablemente, 
la mejor definición posible del oficio. 
La tecnología ha transformado los 
formatos, los tiempos y los canales, 
pero no debería transformar el 
compromiso con el rigor, con la verdad 
y con la responsabilidad democrática 
de informar.

El espejo de la experiencia siempre 
sirve de guía para el futuro. Bajo esa 
premisa, conversamos sobre el rumbo 
de los jóvenes licenciados que hoy 
se enfrentan a un mercado saturado 
de nuevos formatos, contenidos 
efímeros y fake news. Lejos de caer 
en el desánimo, Otero firmó una 
defensa férrea del oficio. Admitió 
que la saturación informativa actual 
empaña la frontera entre la verdad 
y el relato interesado, ya que las 
urgencias digitales empujan a difundir 
con prisa y a verificar con calma. Sin 
embargo, ante ese desorden digital, la 
comunicadora recordó la esencia de la 
profesión. “El buen periodismo es más 
necesario que nunca”, finalizó. 

La entrevista tomó entonces un 
rumbo más social. Me interesaba saber 
si, en una sociedad tan cambiante, 
seguimos conservando aquella seña de 
identidad solidaria que tantas veces 
hemos reconocido en nuestra gente. 
Le pregunté si habíamos perdido 
parte de esa empatía colectiva. Julia 
respondió con una reflexión muy 
profunda sobre el individualismo. A su 
juicio, en las últimas décadas hemos 
fomentado demasiado la idea del 
individuo aislado, del éxito personal, 
de la competencia permanente, lo que 
ha ido debilitando valores esenciales 
como la empatía, la solidaridad y 
la bondad.

Hubo una frase suya que me pareció 
especialmente poderosa: “Parece que la 
bondad no está de moda. Tenemos que 
volver a poner de moda la empatía.”. Es 
una afirmación dura, pero muy certera. 
Julia reivindicó la necesidad de volver 
a poner de moda la empatía, la bondad 
y la solidaridad. Y creo que ese mensaje 
conecta plenamente con la vocación de 
la Fundación Cajasol: trabajar por una 
sociedad más cohesionada, más culta, 
más sensible y más comprometida. 
No obstante, le trasladé que la mejor 
versión del ser humano aparece 
en las grandes catástrofes o en los 
momentos de dolor colectivo. Julia 
coincidió en que en esos momentos 
volvemos a sentirnos parte de la tribu. 
Nos ayudamos, nos organizamos, nos 
reconocemos en el otro. Pero añadió 
algo fundamental: esa solidaridad 
no debería reservarse sólo para las 
situaciones excepcionales. Debería 
formar parte de nuestra vida diaria.

Más adelante quise recordarle 
una entrevista que me hizo en 
2017, en la que ella había definido 
a la Fundación Cajasol como un 
referente en Andalucía en mecenazgo 
y emprendimiento. Casi una década 
después, me interesaba conocer cómo 
veía la evolución de entidades como 
la nuestra en la vida cultural y social 
de Andalucía. Julia afirmó que “para 
Andalucía, la Fundación Cajasol 
es un tesoro”. Valoró nuestro papel 
como alma cultural, como espacio 
de encuentro y como entidad capaz 
de impulsar iniciativas de todo tipo. 
También destacó que la Fundación 
ha crecido de forma exponencial en 

su actividad y en su presencia en 
la sociedad. Sus palabras son para 
nosotros un motivo de orgullo, pero 
también una responsabilidad.

La Fundación Cajasol entiende 
la cultura no como un adorno, 
sino como una herramienta de 
transformación social. Por eso me 
pareció tan importante que una 
periodista como Julia Otero subrayara 
el valor del mecenazgo privado y de 
las instituciones que contribuyen a 
sostener la vida cultural allí donde 
muchas veces no llegan otros recursos. 
La cultura necesita apoyo, continuidad 
y ambición. 

Para terminar, quise llevar el diálogo 
a un terreno más personal. Tras tantos 
años observando la actualidad con 
espíritu crítico, le planteé qué le sigue 
emocionando cada vez que se sienta 
delante del micrófono y abre una 
nueva conversación con los oyentes. 
Su respuesta fue sencilla y luminosa: 
ilusión, energía y respeto.

Julia destacó el respeto máximo 
hacia los oyentes, a quienes considera 
personas inteligentes que merecen 
ser tratadas como tales. Asimismo, 
hizo hincapié en la obligación de ser 
rigurosa con la información y en su 
devoción por entretener, recordando 
que la radio es, ante todo, compañía, 
emoción y comunidad.

Al concluir el encuentro, quedó 
la certeza de haber compartido un 
diálogo profundamente enriquecedor. 
Asumir el rol de entrevistador ante 
una de las maestras de las preguntas 
en nuestro país resultó un verdadero 
privilegio. Además, la presencia de 
Julia Otero en la Fundación Cajasol 
cobró todo el sentido: la radio, cuando 
se ejerce con maestría, es una forma 
de encuentro. Y la cultura, entendida 
como servicio público y compromiso 
social, se convierte en la herramienta 
definitiva para construir una sociedad 
más consciente, crítica y humana.

Julia Otero y Antonio Pulido posan 
en el patio de la Fundación Cajasol.
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H ay temporadas que no se explican solo por una 
clasificación, por una eliminatoria ganada o 
por una celebración final. Hay temporadas que 

cambian la dimensión de un club y que abren una puerta 
nueva para toda una ciudad. Eso es lo que han conseguido 
este año dos proyectos deportivos andaluces patrocinados 
por la Fundación Cajasol: el Cajasol Sevilla BM Proin, con 
su ascenso a la Liga ASOBAL, y el Coto Córdoba, con su 
salto a Primera FEB.

En ambos casos, el ascenso tiene valor deportivo, pero 
también social. En Sevilla, el balonmano alcanza una cota 
histórica y se prepara para competir con los mejores clubes 
de España. En Córdoba, el baloncesto recupera una ilusión 
que llevaba demasiados años esperando un proyecto capaz 
de devolver a la ciudad a un escenario de primer nivel. Son 
dos historias distintas, con recorridos propios, pero unidas 
por una misma idea: el deporte crece cuando hay trabajo, 
estructura, compromiso y apoyo.

Juan Ramón Jordán, presidente del Cajasol Sevilla BM 
Proin, y Rafael Blanco, presidente del Coto Córdoba Club de 
Baloncesto, han vivido estos ascensos desde la alegría, pero 
también desde la responsabilidad. Porque llegar a la élite 

Cajasol Sevilla BM Proin 
y Coto Córdoba CB: 
el deporte andaluz navega 
hacia la élite
El Cajasol Sevilla BM Proin y el Coto Córdoba Club de Baloncesto, 
dos proyectos respaldados por la Fundación Cajasol, han firmado 
una temporada histórica con sus ascensos a la Liga ASOBAL de 
balonmano, y a Primera FEB de baloncesto. Juan Ramón Jordán y 
Rafael Blanco, presidentes de ambas entidades, analizan el valor 
de dos logros que van más allá del marcador: hablan de ciudad, de 
estructura, de afición, de futuro y de la capacidad del deporte para 
abrir nuevos caminos.

JUAN RAMÓN JORDÁN: «ESTAR CON LOS 
MEJORES CLUBES DE ESPAÑA ES LO QUE 
TODOS QUERÍAMOS».

Los integrantes del BM Proin 
Fundación Cajasol con el trofeo de 
Campeones de División de Honor 
Plata Masculino.
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es solo el primer paso. Ahora toca construir, consolidar y 
demostrar que estos logros no son un episodio aislado, sino 
el inicio de una etapa de crecimiento.

EL SUEÑO IDEALIZADO DE LA LIGA ASOBAL
Juan Ramón Jordán todavía habla del ascenso con la 
emoción de quien ha visto cumplirse un sueño largamente 
trabajado. Cuando recuerda cómo vivió el salto a la Liga 
ASOBAL, lo resumió de forma sencilla, “con una inmensa 
alegría”. Después de mucho tiempo persiguiendo ese 
objetivo, reconoce que el momento fue tan intenso que al 
principio costaba creerlo. “Hasta que no pasó un rato, no fui 
consciente de que se había hecho realidad el sueño”, señaló.

El Cajasol Sevilla BM Proin ha dado un paso histórico. 
Competir en la máxima categoría del balonmano español 
significa situarse junto a los grandes clubes del país. Para 
Jordán, esa es una de las grandes satisfacciones del ascenso. 
“Siento un tremendo orgullo. Estar con los mejores clubes 
de España es lo que todos queríamos”, afirmó.

El presidente sabe que la dimensión real de lo conseguido 
quizá se apreciará mejor con el tiempo. El club ha cruzado 
una frontera inédita para el balonmano sevillano, pero 
apenas ha tenido margen para detenerse en la celebración. 
Al día siguiente del ascenso, la entidad ya estaba inmersa en 
la preparación de la nueva temporada. “Creo que nos llevará 
un tiempo asimilar lo que hemos conseguido”. La magnitud, 
según nos contó, se verá con perspectiva, “mínimo una 
temporada”.

Ese es uno de los rasgos que definen el momento 
actual del club: alegría por el ascenso, pero concentración 
inmediata en lo que viene. La Liga ASOBAL exige un salto 
de nivel en todos los sentidos. No basta con haber llegado. 
Hay que competir, adaptarse y construir una estructura que 
permita que el proyecto tenga continuidad.

El presidente de la entidad sevillana explicó en la 
entrevista que, aunque el ascenso pudiera parecer 
adelantado, el club lo tenía previsto como uno de sus 
objetivos. “No nos ha pillado por sorpresa”, aseguró. La 
entidad sabía lo que podía encontrarse y se puso a trabajar 
“desde el primer segundo”. Esa planificación se nota también 
en la confección de la plantilla.

Y es que la nueva categoría obligará a dar pasos firmes 
en lo deportivo, pero también en lo institucional y social. 
Cuando se le pregunta por la prioridad más urgente para 
que el Cajasol Sevilla BM Proin no sea solo un recién 
ascendido, sino un proyecto estable en la élite, Jordán 
respondió con una fórmula sencilla y rotunda: “Trabajo, 
trabajo y trabajo, desde la plantilla hasta la directiva”.

JUAN RAMÓN JORDÁN: «NECESITAMOS 
MASA SOCIAL Y APOYO DE LAS EMPRESAS 
SEVILLANAS E INSTITUCIONES».

Patricia del Pozo, Consejera de Cultura y Deporte 
de la Junta de Andalucía; José Luis Sanz, alcalde 
de Sevilla; Juan Ramón Jordán, presidente del BM 
Proin; Antonio Pulido, presidente de la Fundación 
Cajasol, presenciaron el último partido.

La frase resumía bien el espíritu con el que el club afronta 
esta nueva etapa. La permanencia en ASOBAL dependerá 
de lo que ocurra en la pista, pero también de la capacidad 
para crecer fuera de ella. El balonmano sevillano necesita 
aprovechar este ascenso para ganar visibilidad, atraer 
aficionados y sumar apoyos. Jordán lo tiene claro: estar en 
ASOBAL debe ser el paso que permita situar este deporte en 
otro nivel.

“Necesitamos masa social y apoyo de las empresas 
sevillanas e instituciones”, argumentó. El presidente 
espera que este logro sirva para que el deporte minoritario 
encuentre mayor respaldo y para que Sevilla descubra 
definitivamente el balonmano. La próxima temporada será, 
por tanto, mucho más que una campaña deportiva. Será una 
oportunidad para que la ciudad acompañe a un club que ya 
ha hecho historia.

El objetivo inmediato es evidente: la salvación. Pero 
Jordán no lo separa de una aspiración más amplia. Cuando 
se le pregunta qué le gustaría poder decir al terminar 
la primera temporada en ASOBAL, responde que la 
permanencia sería fundamental, aunque añade otro deseo: 
que Sevilla haya descubierto este deporte. Ahí está el 
verdadero reto. No solo competir en la élite, sino lograr que 
el ascenso se transforme en afición, presencia social y futuro.

LA VUELTA DE LA ILUSIÓN A VISTA ALEGRE
El ascenso del Coto Córdoba Club de Baloncesto a Primera 
FEB también tiene un valor que va más allá del resultado. 
Rafael Blanco, presidente del conjunto deportivo, recuerda 
la final frente a Castellón como la imagen que mejor resume 
la temporada. “Fue una eliminatoria a doble partido, 
exigente y decisiva, que culminó un año magnífico. El 
equipo había sido campeón de grupo y había permanecido 
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prácticamente toda la temporada en primera posición, pero 
sabía que el ascenso se jugaba en el momento más difícil”, 
comentó.

Blanco admitió que el Coto Córdoba no partía como 
favorito. Sin embargo, en el partido de ida en Córdoba firmó 
“el mejor encuentro de la temporada” y en la vuelta supo 
aguantar el resultado. Aquello, explicó, fue “un momento 
mágico”. El trabajo de todo un año se convertía en el 
campeonato de la Segunda División Nacional y en el ascenso 
a Primera FEB. “Un sueño que parecía inalcanzable se hace 
realidad”, resumió.

El mérito es mayor si se tiene en cuenta la juventud del 
proyecto. Blanco recordaba que el club tiene solo cuatro 
años de historia y que ha vivido una progresión muy rápida, 
con ascensos sucesivos hasta llegar ahora a una categoría 
de altísimo nivel. “Llevamos una pequeña historia, pero 
casi vertiginosa”. El reto, a partir de ahora, será competir ya 
entre equipos profesionales y consolidar lo conseguido.

Para explicar esa evolución, Rafael Blanco subrayaba 
ante todo del término ‘equipo’. No solo en la pista, sino en 
todas las áreas del club. Destacaba la construcción de un 

RAFAEL BLANCO: «LA FUNDACIÓN 
CAJASOL PUEDE SER UNO DE NUESTROS 
GRANDES PATROCINADORES PARA ESTE 
PROYECTO DE FUTURO».

RAFAEL BLANCO: «HEMOS DEVUELTO LA 
ILUSIÓN POR UN DEPORTE IMPORTANTE 
COMO ES EL BALONCESTO EN CÓRDOBA».

gran equipo humano, en lo deportivo, en lo organizativo 
y en lo directivo. También elogiaba una fórmula novedosa 
en Córdoba: levantar un primer equipo que actúe como la 
punta de una pirámide sostenida por el trabajo de base de 
entidades con mucha historia en el baloncesto cordobés.

La ciudad también ha ido creciendo con el equipo. 
Córdoba llevaba alrededor de veinticinco años sin un 
proyecto en un nivel comparable dentro del baloncesto 
español. Al principio, reconoció Blanco, “había ilusión, 
pero también cierto escepticismo”. La gente necesitaba ver 

El presidente de la Fundación 
Cajasol, Antonio Pulido, junto al 
presidente del Cajasol Coto Córdoba 
de Baloncesto, Rafael Blanco, con mas 
miembros del equipo.

que el proyecto era real. Y el equipo fue respondiendo con 
victorias, juego y resultados.

En la recta final de la temporada, cuando el ascenso 
empezó a sentirse posible, Córdoba se volcó. “El público ha 
vuelto a Vista Alegre”, afirmó el presidente. Pero, sobre todo, 
ha vuelto la ilusión. La ilusión de una ciudad que quería 
baloncesto de calidad y que ha encontrado un proyecto con 
el que identificarse.

Ese respaldo también se ha notado en el ámbito 
empresarial. Blanco destacó el papel de las pequeñas 
y medianas empresas que forman parte del club de 
patrocinadores y que han acompañado al equipo desde 
el principio. Para él, ese apoyo refleja a una sociedad 
cordobesa que quería recuperar el baloncesto de nivel y que 
decidió implicarse para hacerlo posible. Pero también quiso 
destacar expresamente el papel de la Fundación Cajasol. “La 
incorporación durante la temporada del ascenso fue muy 
especial para el club. Estamos muy agradecidos de que haya 
confiado en nosotros”, afirmó.

Ahora llega un desafío mucho mayor. El salto a Primera 
FEB supone, según Blanco, un cambio “exponencial”. 
El presupuesto puede casi triplicarse, la plantilla debe 
adaptarse a una categoría mucho más exigente y las 
demandas organizativas y técnicas son muy superiores. El 
presidente lo asume como un reto enorme, pero insiste en 
que el club lo afronta con ilusión y con los pies en el suelo.

Los dos grandes retos inmediatos son el deportivo y el 
económico. En lo deportivo, habrá que construir un equipo 
preparado para una una competición mucho más física 
y disputada. En lo económico, habrá que sostener una 
categoría más cara, con mayores exigencias federativas, 
más desplazamientos y rivales de gran nivel. Pero Blanco 
también identifica una oportunidad: Primera FEB llevará 
grandes equipos a Córdoba y convertirá la temporada en 
una fiesta para la afición.

El club quiere que los partidos sean una experiencia 
familiar, un punto de encuentro para quienes ya seguían 
al equipo y para quienes se acerquen ahora atraídos por la 
nueva categoría. La idea no es solo competir, sino consolidar 
una cultura de baloncesto en la ciudad. Blanco quiere que 
los rivales perciban que Córdoba ha vuelto con un proyecto 
serio, no con una aventura pasajera.

Cuando mira al futuro, el presidente habla primero de 
estabilidad. El objetivo es asentarse en Primera FEB. Pero 
también reconoce que el club sueña más alto. Córdoba 
nunca ha tenido un equipo en ACB y ese reto, aunque no sea 
inmediato, está “en la cabeza y en el corazón” de la entidad.

Los ascensos del Cajasol Sevilla BM Proin y del Coto 
Córdoba Club de Baloncesto no son únicamente dos éxitos 
deportivos. Son también dos oportunidades para fortalecer 
proyectos que representan a sus ciudades y que necesitan 
ahora transformar la alegría en estabilidad.

En Sevilla, el reto es que el balonmano aproveche su 
llegada a ASOBAL para ganar visibilidad, masa social y 
apoyos. En Córdoba, el desafío es consolidar un proyecto 
joven que ha devuelto la ilusión por el baloncesto y que 
quiere establecerse en Primera FEB con ambición de futuro.

La Fundación Cajasol acompaña ambos caminos desde 
una convicción clara: el deporte es también una forma de 
construir comunidad. En la pista se compite, pero alrededor 
de un club se generan valores, pertenencia, ilusión y ciudad. 
Por eso estos dos ascensos son tan importantes. Porque 
elevan a dos equipos, pero también a dos aficiones.
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Jaime Roldán:  
«La IA dejó de ser una herramienta 

más para convertirse en una plataforma 
con una capacidad de transformación 

asombrosa» 
EL INSTITUTO DE ESTUDIOS CAJASOL EVOLUCIONA SU OFERTA FORMATIVA CON 
EL LANZAMIENTO DEL MÁSTER EN MARKETING E INTELIGENCIA ARTIFICIAL. LA 

TITULACIÓN RENUEVA POR COMPLETO EL ENFOQUE ANTERIOR PARA RESPONDER 
A LAS EXIGENCIAS DEL MERCADO. SU VOCACIÓN ES CLARA: FORMAR PERFILES 
CAPACES DE ENTENDER EL NEGOCIO, APLICAR LA IA CON CRITERIO Y LIDERAR 

EL SECTOR DESDE LA PRÁCTICA REAL.

EL MARKETING VIVE UNO de los momentos más decisivos 
de su historia reciente. La aparición de la inteligencia 
artificial generativa no solo ha modificado la forma de crear 
contenidos, analizar datos o automatizar procesos, sino que 
ha obligado a empresas, agencias y profesionales a revisar la 
manera en la que entienden la estrategia, la creatividad y la 
relación con sus clientes. En este escenario emergente nace 
el Máster en Marketing e Inteligencia Artificial del Instituto 
de Estudios Cajasol. Se trata de una propuesta formativa 
pionera que busca responder a una pregunta muy concreta: 
qué perfil necesita hoy el mercado para trabajar en este 
sector, en un entorno dominado por la tecnología actual.

Al frente del programa se encuentra Jaime Roldán, 
fundador y CEO de Arteria y director del renovado Máster 
de Marketing y Comunicación Digital, un empresario 
que conoce esta transformación desde dentro. Durante 
la entrevista que le realizamos, conversamos, entre otros 
temas, de la IA no como una tendencia observada desde la 
distancia, sino como una realidad integrada en el día a día 
de una agencia que ha hecho de esta tecnología una parte 
esencial de su manera de trabajar. Para él, la inteligencia 
artificial no es una moda pasajera ni una herramienta 
aislada. Es un cambio de paradigma.

“La inteligencia artificial tiene ya un largo recorrido. No 
es algo nuevo”, afirmaba. Lo verdaderamente novedoso, 
explicaba, es que parte de su potencial se haya convertido en 
productos accesibles para cualquier profesional. De repente, 
una persona podía conversar con una inteligencia capaz de 
razonar, sintetizar y producir. “La llegada de ChatGPT lo 
cambió todo”, resumía Roldán.

Sin embargo, para el director, el gran salto no se produjo 
sólo con la conversación. Llegó cuando los modelos 
empezaron a generar imagen, vídeo y audio con coherencia, 
cuando pudieron conectarse con otras herramientas y 
cuando comenzaron a potenciar de verdad el talento, la 
producción y la toma de decisiones. Ahí, sostenía, la IA 
pasó de ser algo interesante a convertirse en una pieza 
imprescindible. “En ese instante la IA dejó de ser una 
herramienta más para convertirse en una plataforma con 
una capacidad de transformación asombrosa”, argumentó.

Ese cambio afecta de lleno al marketing digital. La 
inteligencia artificial permite analizar mejor, producir más 
rápido, detectar patrones, comprender contextos complejos 
y multiplicar la capacidad de respuesta de los equipos. Pero 
Roldán insistía en que el verdadero avance no está solo en 
desarrollar  más tareas en menos tiempo. Está en mirar de 

Jaime Roldán 
momentos antes de 
la entrevista en su 
despacho.
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otra manera. “La IA es como tener muchos ojos conectados 
que permiten crear el contexto de cualquier proyecto de 
forma veloz”, explicaba. Con ella, el conocimiento del cliente 
y de su competencia aumenta, y la capacidad de análisis y 
de conexión entre datos, ideas y oportunidades se vuelve 
mucho mayor.

En ese punto se entiende la importancia del renovado 
Máster del Instituto de Estudios Cajasol. Este título no nace 
como una formación genérica sobre herramientas, sino 
como una respuesta a una transformación real del mercado. 
Su objetivo no es que el alumno conozca aplicaciones 
de moda, sino que aprenda a utilizarlas dentro de una 
estrategia, con criterio y con visión de negocio. Porque, 
como advertía el director, uno de los errores más frecuentes 
de las empresas es empezar por la herramienta en lugar de 
empezar por la estrategia. “Se enamoran del artefacto antes 
de entender qué problema quieren resolver”, señaló. 

De esta forma, nos trasladaba que actualmente muchos 
profesionales compran licencias, organizan talleres, 
incorporan software y sin embargo continúan trabajando 
igual que antes. Pero la inteligencia artificial no puede 
entenderse así. “La IA no es una aplicación que se instala. 
Es una forma de pensar que obliga a replantearse procesos, 
roles y modelos de negocio completos”. Esa idea atraviesa 
todo el planteamiento del máster: antes de producir, hay que 
entender; antes de ejecutar, hay que pensar; antes de aplicar 
IA, hay que saber para qué.

Y es que, uno de los principios que aplica en su día a 
día Jaime Roldán es que ni la publicidad ni la inteligencia 
artificial arreglan un mal producto o un mal servicio. 
“La tecnología puede amplificar, pero no sustituir la falta 
de propósito o de propuesta de valor”. De esta manera, 
argumentaba que el nuevo título sitúa la estrategia en el 
centro. “El alumno debe aprender a conocer al cliente, 
comprender su mercado, detectar oportunidades y construir 
soluciones coherentes. Solo después tiene sentido utilizar las 
herramientas”, advertía.

La experiencia de Arteria ha sido clave en el diseño del 
programa. Roldán define su agencia como una consultora 
estratégica de marcas, una agencia de publicidad y un 
estudio de diseño y creación de contenidos con inteligencia 
artificial. Y subraya que el gran cambio vivido en la empresa 
no fue únicamente tecnológico, sino cultural. “Hoy nuestro 
equipo piensa de forma diferente. Antes de ejecutar, 

analizamos. Antes de proponer, conectamos puntos. La 
IA nos ha dado velocidad, pero sobre todo nos ha dado 
profundidad”.

De esta manera, el equipo de docencia que impartirá 
clases en el máster logrará que ese aprendizaje se traslade 
directamente al aula. El Máster de Marketing e Inteligencia 
Artificial del Instituto de Estudios Cajasol se presenta como 
un programa que rompe lo común en las aulas. “No lo 
hemos diseñado desde la teoría, sino desde la práctica diaria 
de una agencia que vive de aplicarlo”, afirmaba Roldán. Cada 
módulo nace, según analizaba, de problemas reales resueltos 
con clientes, de herramientas utilizadas durante meses y de 
procesos afinados en el trabajo cotidiano. “No enseñamos lo 
que dice el libro. Enseñamos lo que funciona en el mercado 
ahora mismo. Podríamos decir: lo estamos viviendo y lo 
estamos enseñando”.

Esa frase resume muy bien la personalidad del renovado 
máster. Y es que el nuevo posgrado tiene como objetivo 
formar a los alumnos en un entorno lo más parecido posible 
al que encontrarán en una agencia, en un departamento de 
marketing o en una empresa. Pero aportándole el extra de la 
IA bien puesta en marcha. Por ello la metodología concede 
tanta importancia al trabajo real, a los plazos, a las presiones 
y a la toma de decisiones. El alumno no se limita a recibir 
contenidos: se enfrenta a situaciones, proyectos y retos que 
le obligan a aprender haciendo.

Roldán lo expresaba con claridad: el estudiante 
trabajará para un cliente real desde el primer día, con 
una metodología de role-play y con dinámicas similares a 
las que encontrará al incorporarse al mercado laboral. El 
objetivo es que pueda experimentar, equivocarse y mejorar 
en un entorno seguro antes de asumir responsabilidades 
profesionales. Esa combinación de aprendizaje, práctica y 
contacto con la realidad empresarial es una de las señas de 
identidad del Instituto de Estudios Cajasol y, en este caso, 
se refuerza con una mirada completamente actualizada al 
impacto de la IA en la profesión.

El programa reúne asignaturas vinculadas a la 
inteligencia artificial, la estrategia, la creatividad, la 
analítica, la economía, las redes sociales, la automatización, 
la transformación digital y la creación de contenidos. “Lo 
primero que les enseñamos es a levantar los ojos de la 
pantalla y entender el negocio de un cliente. Si eres capaz 
de ponerte en su piel, eres capaz de pensar las mejores 
soluciones para él”, detalló el director.

Esa es una de las grandes diferencias entre usar IA y 
trabajar profesionalmente con IA. La herramienta puede 
producir textos, imágenes, vídeos o análisis. Pero la 
dirección, la intención, la personalidad y la visión siguen 
dependiendo de quién la maneja. Roldán rechazaba la idea 
de que la inteligencia artificial vaya a sustituir sin más a 

los profesionales del marketing. Sí 
sustituirá tareas, advertía, y desplazará 
a quienes sólo sepan hacer una tarea 
concreta. “La IA amplifica el talento 
de aquellos que ya tienen construida 
una visión del mundo”, afirmaba. Para 
él, la diferencia no estará en pulsar 
un botón y obtener algo aceptable, 
sino en conseguir que el resultado sea 
memorable, único y con personalidad. 
En ese sentido, el nuevo título del 
Instituto de Estudios Cajasol quiere 
formar perfiles capaces de utilizar la IA 
no como atajo, sino como amplificador 
de una mirada propia.

El director del máster introduce 
además una reflexión especialmente 
relevante para los más jóvenes. Le 
preocupa que esta tecnología pueda 
impedirles construir su propia voz 
si se limitan a aceptar lo que una 
máquina les ofrece. A quienes ya 
tienen experiencia, añadía, la IA les ha 
dado alas. Pero los alumnos que están 
empezando necesitan desarrollar antes 
su personalidad, su criterio y su forma 
de mirar. Es ahí donde la formación se 
vuelve esencial.

Por ello el perfil de alumno es muy 
concreto. Roldán hablaba de jóvenes que terminan un 
grado y se preguntan qué viene después, por dónde empezar 
y cómo convertir sus estudios en una profesión real. El 
máster está pensado para quienes sienten interés por la 
comunicación, los canales digitales, la creatividad y la 
inteligencia artificial, pero necesitan una guía práctica para 
entrar en el mercado laboral. “Somos el primer paso hacia 
un nuevo mercado laboral de una forma práctica y real”, 
resumía.

El renovado Máster en Marketing e Inteligencia Artificial 
del Instituto de Estudios Cajasol quiere ser precisamente 
eso: un puente entre la formación universitaria y la realidad 
profesional. Un espacio en el que el alumno no solo aprenda 
contenidos, sino que gane confianza, experiencia y visión. 
Roldán se mostraba convencido de que quien salga de 
este programa será un perfil diferencial para las empresas. 

Jaime Roldán durante una de las 
clases del Máster en el Instituto de 

Estudios Cajasol.

«LA IA AMPLIFICA EL TALENTO 
DE AQUELLOS QUE YA TIENEN 
CONSTRUIDA UNA VISIÓN DEL 
MUNDO»

«SOMOS EL PRIMER PASO HACIA 
UN NUEVO MERCADO LABORAL DE 
UNA FORMA PRÁCTICA Y REAL»

“Nuestro máster tiene un propósito muy claro: orientar, 
formar e inspirar a nuestros alumnos con herramientas 
prácticas y reales para introducirlos con éxito en el mercado 
laboral”.

En un momento en el que muchas compañías hablan de 
inteligencia artificial sin haberla integrado de verdad en sus 
procesos, el renovado máster propone una formación que 
une marketing, estrategia y tecnología desde la práctica. 
El Instituto de Estudios Cajasol incorpora así a su oferta 
un máster de nueva creación alineado con las demandas 
actuales de empresas, agencias y departamentos de 
comunicación. Un programa que no mira la IA como futuro 
lejano, sino como presente profesional.

La entrevista con Jaime Roldán deja una idea clara: el 
marketing ya no puede entenderse sin inteligencia artificial, 
pero la inteligencia artificial tampoco puede entenderse 
sin estrategia, creatividad y criterio humano. Ese equilibrio 
es el territorio en el que nace el Máster de Marketing e 
Inteligencia Artificial. Una formación pensada para quienes 
quieren explorar el futuro digital sin perder de vista lo 
esencial: comprender los negocios y construir marcas 
capaces de comunicar con sentido.
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L a Fundación Cajasol acogió el pasado mes de junio 
la entrega del VII Premio Iberoamericano Torre 
del Oro, un reconocimiento que en esta edición 

recayó en Sergio Díaz-Granados, presidente ejecutivo de 
CAF, Banco de Desarrollo de América Latina y el Caribe. 
El galardón, concedido por la Fundación Cajasol en 
colaboración con la Cámara de Comercio de Sevilla, puso de 
relieve la trayectoria de una figura clave en el impulso de la 
cooperación institucional, económica y cultural entre ambos 
lados del Atlántico.

El acto reunió en Sevilla a representantes institucionales 
y empresariales, entre ellos el consejero de Turismo y 
Andalucía Exterior, Arturo Bernal; el presidente de la 

Fundación Cajasol, Antonio Pulido; el primer teniente 
de alcalde del Ayuntamiento de Sevilla, Juan Bueno y el 
presidente de la Cámara de Comercio de Sevilla, Francisco 
Herrero.

Con este reconocimiento, el Premio Torre del Oro volvió 
a subrayar la posición histórica de Sevilla como lugar de 
encuentro entre España y América Latina. La distinción 
nació con la vocación de destacar a personalidades e 
instituciones que hayan contribuido de forma relevante a 
estrechar relaciones entre los países iberoamericanos y la 
capital andaluza, tanto desde el ámbito político y económico 
como desde la cultura, la empresa y la cooperación 
internacional.

Sergio Díaz-Granados recibió el premio como presidente 
ejecutivo de CAF, entidad que desempeña un papel 
fundamental en el desarrollo de América Latina y el Caribe. 
Abogado de formación, ha ocupado responsabilidades 
públicas e internacionales de primer nivel, entre ellas las de 
ministro de Comercio, Industria y Turismo de Colombia, 
viceministro de Desarrollo Empresarial y congresista. 
También ha presidido organismos vinculados a la promoción 
económica y empresarial de su país.

Durante su intervención, Díaz-Granados agradeció 
la concesión del premio y destacó el valor simbólico de 
recibirlo en Sevilla, una ciudad profundamente ligada a 
la historia compartida entre España y América Latina. 
También puso el acento en el papel que puede desempeñar 
España como puente estratégico entre Europa y el conjunto 
iberoamericano.

Por su parte, Antonio Pulido, presidente de la Fundación 
Cajasol, resaltó en su intervención la aportación de Díaz-
Granados a la integración y a la cooperación entre España 
e Iberoamérica. Además, recordó el significado de la Torre 
del Oro como emblema de una Sevilla abierta al mundo, 
conectada históricamente con América y llamada a seguir 
siendo espacio de diálogo, intercambio y oportunidad.

Tras él, fue momento de que el presidente de la Cámara 
de Comercio de Sevilla, Francisco Herrero, tomara la 
palabra. En su intervención incidió en la importancia de 
continuar reforzando los lazos económicos y empresariales 
con Iberoamérica. No terminó el acto sin las palabras del 
consejero andaluz, Arturo Bernal, el cuál destacó el carácter 
prioritario que tienen estas relaciones para Andalucía, 
especialmente en ámbitos como la innovación, la inversión y 
el desarrollo sostenible. 

El Premio Iberoamericano Torre del Oro suma así 
un nuevo nombre a una lista de galardonados de gran 
relevancia. En ediciones anteriores fueron reconocidos, 
entre otros, S.M. el Rey Felipe VI, Felipe González, Enrique 
V. Iglesias, el Buque Escuela Juan Sebastián de Elcano, 
Andrés Pastrana Arango y la Real Academia Española.

Con la entrega de este año, la Fundación Cajasol y la 
Cámara de Comercio de Sevilla reforzaron una vez más su 
compromiso con la proyección iberoamericana de la ciudad 
y con el reconocimiento a quienes trabajan por estrechar 
vínculos entre territorios unidos por la historia, la cultura y 
los retos comunes del presente.

EL PREMIO TORRE DEL ORO 
VOLVIÓ A SUBRAYAR LA POSICIÓN 
HISTÓRICA DE SEVILLA COMO LUGAR 
DE ENCUENTRO ENTRE ESPAÑA Y 
AMÉRICA LATINA.

Sergio Díaz-Granados 
recibe en Sevilla el Premio 
Iberoamericano Torre del Oro
La Fundación Cajasol y la Cámara de Comercio de Sevilla 
distinguieron al presidente ejecutivo de CAF por su papel 
en el fortalecimiento de los vínculos entre España, Andalucía 
e Iberoamérica.

Página anterior 
Foto institucional de 
la entrega del Premio 
Iberoamericano Torre 
del Oro a Sergio Díaz-
Granados, presidente 
ejecutivo de CAF.

Esta página 
El premiado durante 
su intervención.
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Taller flores comestibles y visitas a patios de Córdoba, 
Fundación Cajasol Córdoba.

Encuentro Embajadores de los Estados Miembros de la UE, 
Fundación Cajasol Cádiz.

Futuro centro cervantino El Pósito, Castro del Río, 
Fundación Cajasol Córdoba.

Entrega de furgoneta al Proyecto Hombre, 
Fundación Cajasol  Sevilla.

El Rocio por los caminos de Cádiz, 
Fundación Cajasol Huelva.

David Galván y Dorantes en el ciclo 'Mano a Mano', 
Fundación Cajasol Sevilla.

MEMORIA 2025 DE LA FUNDACIÓN CAJASOL

Acto de presentación de la Memoria 2025 de la Fundación Cajasol en el Patio.
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